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Andlise Demogréfica de Santa Maria — Distribuicdo da po

e idade.

Independente do segmento de atuacdo
empresarial, conhecer a demografia da
regido ¢é essencial para o bom

planejamento dos negdcios e definicao

estratégias empresariais. Dito isso, esta

edicdo do Informativo de Mercado se

dedica a analisar de modo geral a

demografia da regido de Santa Maria. A
partir de dados disponibilizados pela FEE
(Fundacdo de Economia e Estatistica do
Rio Grande do Sul), efetuou-se uma analise
da evolugdo demogréfica desde o ano de
2001 até o ano d 2008. Infelizmente
informac®es referentes ao ano de 2009 néo
foram encontradas atualizadas. Atualmente
a cidade de Santa Maria possui uma
populacdo média estimada de 269.020
habitantes para o ano de 2009. Estima-se
que o ano de 2010 esta populacdo atinja
271866 habitantes. Sabe-se que a
populacdo de Santa Maria apresenta uma
taxa de crescimento relativamente
constante de 1,12% ao ano. Isso
representa um crescimento médio de cerca
de 3.000 habitantes por ano. Levando-se
em conta que a distribuicdo da populagdo
guanto ao sexo seque uma proporgao
também relativamente constante de cerca
de 47,65% de homens e 52,35% de
mulheres, isso permite afirmar que a
populacdo de Santa Maria cresce cerca de
1.430 homens e 1.570 mulheres por ano.
Esta proporcao pode representar
oportunidades de negécios interessantes
para determinados segmentos mesmo nao
sendo uma diferenca muito significativa.
Relacionando  estas  diferengcas de
proporcéo com outros critério como renda e
distribuicdo geogréafica pode-se chegar a

pulacdo por sexo

conclusdes referentes a novas
oportunidades de negécios. Na figura 01 a
seguir observa-se a evolugao da populagao
de Santa Maria dividida por sexo.

FIGURA 01 —Evolugéao da Populagédo de Santa Maria de 2001 a
2008.
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FONTE - Fundagao de Economia e Estatistica do Estado do Rio
Grande do Sul (FEE).

Além de apresentar uma diferenca de
distribuicdo populacional quanto ao sexo
dos habitantes, Santa Maria também
apresenta disparidades guando a
distribuicéo etéaria. Estima-se que em média
26,54% da populacdo de Santa Maria é
considerada jovem tendo idades entre 15 e
29 anos. Isto representa mais de 1/4 da
populacdo o que justifica a existéncia de
um mercado bastante desenvolvido para
este publico alvo. Ja a parcela da
populacdo com idade acima de 60 anos é
pouco representativa sendo estimada em
11,36%. Até os 14 anos temos uma
populacdo estimada em 23,49%. Entre os
30 e os 44 anos a populagdo é estimada
em 22,11% e entre os 45 e os 59 anos a
estimativa é de 16,50% dos habitantes de
Santa Maria. As proporgdes e distribuicbes
da populacdo de Santa Maria podem ser
melhor observadas nas figuras que
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Sao apresentadas a seguir. A Figura 02
apresenta a evolugdo da Populacdo de
Santa Maria entre os anos de 2001 e 2008
das faixas etarias de 0 a 4 anos, de 5 a 9
anos e de 10 a 14 anos.

FIGURA 02 —Evolugéo da Populagéo de Santa Maria de 2001 a
2008 entre os anos 00 e 14.
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apresentam um crescimento constante e
acentuado na quantidade de habitantes.
Apesar de a faixa etaria de 20 a 24 anos
ser a mais representativa observa-se uma
maior tendéncia de crescimento na faixa
dos 25 aos 29 anos. Isso pode ser
explicado por uma possivel transferéncia de
habitantes e uma faixa para outra no
decorrer dos anos.
A figura 04 apresenta a evolugdo da
Populacédo de Santa Maria entre os anos de
2001 e 2008 das faixas etérias de 30 a 34
anos, de 35 a 39 anos e de 40 a 44 anos.

FIGURA 04 —Evolugdo da Populacéo de Santa Maria de 2001 a
2008 entre os anos 30 e 44.
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Observa-se um ténue decréscimo da
populagdo jovem de Santa Maria
observando a inclinagcdo das barras.
Também verifica-se um decréscimo mais
acentuado da quantidade de meninos em
comparacdo com a queda da quantidade de
meninas.

A figura 03 apresenta a evolucdo da
Populacdo de Santa Maria entre 0s anos de
2001 e 2008 das faixas etarias de 15 a 19
anos, de 20 a 24 anos e de 25 a 29 anos.

FIGURA 03 —Evolugdo da Populacéo de Santa Maria de 2001 a
2008 entre os anos 15 e 29.
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FONTE — Fundagéo de Economia e Estatistica do Estado do Rio
Grande do Sul (FEE).

Observa-se um ténue decréscimo da faixa
etaria de 15 a 19 anos. Entretanto as faixas
de idade de 20 a 24 anos e de 25 a 29 anos

FONTE - Fundagédo de Economia e Estatistica do Estado do Rio
Grande do Sul (FEE).

Observa-se uma estabilizacdo da faixa dos
30 aos 34 anos com uma elevacao no ano
de 2008. \Verifica-se também uma
diminuicdo da populacdo pertencente a
faixa dos 35 aos 39 anos, Ja a faixa dos 40
aos 44 anos apresentou em crescimento
até o ano de 2006 e retratou uma queda no
ano de 2008. Isto pode representar uma
diminuicdo do publico adulto da cidade de
Santa Maria que pode ser explicada por
uma emigracdo de habitantes para outros
centros. Em termos de poder aquisitivo
possivelmente esta é uma parcela da
populagéo que pode representar
oportunidades interessantes para
empresarios locais. ldentificar os motivos
reais desta diminuicdo pode  ser
considerada como uma necessidade
estratégica dependendo do segmento de
atuacdo de empresas da regido. .
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A figura 05 apresenta a evolugdo da
Populacdo de Santa Maria entre 0os anos de
2001 e 2008 das faixas etarias de 45 a 49
anos, de 50 a 54 anos e de 55 a 59 anos.

FIGURA 04 —Evolugdo da Populacéo de Santa Maria de 2001 a
2008 entre os anos 45 e 59.
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Observa-se crescimentos acentuados nas
trés faixas observadas na figura acima. Isto
representa  um grau acentuado de
envelhecimento da populacdo de Santa
Maria. Para empreendimentos que tenham
este publico como mercado-alvo pode ser
que este crescimento possa ser encarado
como oportunidades de crescimento de
mercados consumidores. Observa-se que
apesar de esta parcela da populagdo néo
ser muito representativa, o seu crescimento

ndao pode, e nem deve, ser ignorado.
Estudos adicionais que podem vir a
identificar o potencial desta parcela da
populacdo em termos de e poder aquisitivo
podem justificar e confirmar potenciais
interessantes para este mercado de
consumidores com idades mais avangadas.
A figura 05 apresenta a evolugdo da
Populagdo de Santa Maria entre os anos de
2001 e 2008 das faixas etarias de 60 a 64
anos, de 65 a 69 anos e de mais de 70
anos.

FIGURA 05 —Evolugédo da Populacéo de Santa Maria de 2001 a
2008 com mais de 60 anos.
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Observa-se também crescimentos nas trés
faixas observadas na figura acima. Isto

FIGURA 06 — Proporcdes percentuais das faixas etarias analisadas de Santa Maria.
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confirma o envelhecimento da populacéo
que, apesar de ndo representar uma
grande parcela da populacdo de Santa
Maria, como pode ser observado na figura
06 (que apresenta a propor¢cdo de cada
uma das faixas etarias estudadas), pode
representar potencial de neg6cios para
empreendimentos que visem atender as
necessidades deste mercado-alvo.
Logicamente estudos adicionais s&o
necessarios para se poder confirmar o
potencial real destes mercados de
consumidores de maior idade.

Sobre este Boletim Informativo

Prezado(a) Sr(a).

Este Boletim Informativo de Mercado é
material periédico de divulgagdo dos
servicos de Consultoria Empresarial e
Andlises de Mercado oferecidos pelo autor.
Editado e remetido de forma impressa e on-
line, o objetivo inicial deste material € o de
configurar e editar mensalmente analises
diversificadas sobre setores comerciais e
industriais especificos de Santa Maria e
regido. Em sua terceira edicdo este
informativo traz andlises gerais da
demografia e distribuicdo etaria da cidade
de Santa Maria.

Caso sua empresa tenha interesse podera
entrar em contato e agendar uma reunido
sem compromisso para discutir as suas
reais necessidades. Este primeiro contato
nao tem custo e servira justamente para

alinhar a proposta de servigo e o orgamento
do projeto com as necessidades de seu
negocio. Alguns dos servigos oferecidos
sdo projetos de consultoria empresarial
com foco em reestruturagdo e redesenho
organizacional, planos de negécio,
planejamento estratégico e andlises de
viabilidade econbémica e financeira.
Também sdo ofertadas pesquisas e
analises de mercado (externas) assim
como pesquisas de diagndstico interno.
Como exemplos de Pesquisas Externas
cita-se previsdes de demanda, analise de
concorréncia, participacdo de mercado,
imagem empresarial e valor de empresa. Ja
como exemplos de Pesquisas Internas
pode-se citar analises de clima
organizacional, benchmarking, avaliacdo de
desempenho, andlises da orientacé@o para o
mercado e para a aprendizagem, pesquisa
se satisfacéo entre outras.

Vocé recebera mensalmente este
informativo impresso e/ou on-line sem
nenhum custo com matérias diversas. Caso
prefira ndo receber este material envie um
e-mail para eduardo@unifra.br solicitando o
cancelamento do envio. Sinta-se a vontade
também para sugerir matérias e analises
para as proximas edicdes deste informativo.

Desde ja muito obrigado pela sua atengéo e
espero podermos desenvolver trabalhos
juntos no futuro.
Atenciosamente
Eduardo Botti Abbade
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